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Tendances Retail pour les Fêtes
France, 2025

Les Français cherchent 

les prix bas:

70% d’entre eux recherchent des offres pour le Black 

Friday2. Les Promotion Extensions permettent de mettre 

en avant les réductions dans les annonces de recherche.

Le shopping omnicanal 

continue de se développe:

Le shopping hybride reste essentiel, les consommateurs 

français s’attendant à des options de retrait et de livraison 

flexibles pendant les fêtes4. Dynamic Remarketing permet de 

les réengager avec des annonces personnalisées et flexibles.

La saison des achats 

commence plus tôt:

Plus de 60 % des consommateurs commencent à 

chercher des offres tôt. Audience Ads maintient la 

visibilité des marques grâce à des promotions ciblées.

Tendances et stratégies clés:

Les petites et moyennes entreprises (PME) françaises pourraient générer jusqu’à 50 % de leur chiffre 

d’affaires annuel pendant la saison des fêtes 2025–2026, avec une hausse potentielle de 5 à 15 % si elles 

tirent parti d’événements clés comme le Black Friday¹. Les campagnes Performance Max soutiennent 

cette croissance grâce à l’automatisation et à la diffusion multicanale. Contactez votre spécialiste de 

compte pour commencer.

Moyenne mobile des recherches indexées par catégorie de vente au détail 20245

Coût par clic et taux de clics 20245

Sources: 1. Aboutfb (2025); 2. FranceChannel (2025); 3. BCG (2024); 4. BCG (2024); 5. Données internes Microsoft – Exclusif FR
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Informatique & Électronique grand public Alimentation & Épicerie

Loisirs & Temps libre Maison & Jardin
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https://help.ads.microsoft.com/apex/index/3/en/60046
https://help.ads.microsoft.com/apex/index/3/en/56910#!Please
https://learn.microsoft.com/es-es/advertising/guides/audience-ads?view=bingads-13
https://about.ads.microsoft.com/en/solutions/ad-products-formats/performance-max
https://about.ads.microsoft.com/en/resources/learn/free-consultation/market-selector
https://about.ads.microsoft.com/en/resources/learn/free-consultation/market-selector
https://about.ads.microsoft.com/en/resources/learn/free-consultation/market-selector
https://about.ads.microsoft.com/en/resources/learn/free-consultation/market-selector
https://about.ads.microsoft.com/en/resources/learn/free-consultation/market-selector
https://about.ads.microsoft.com/en/resources/learn/free-consultation/market-selector
https://about.fb.com/news/2022/11/supporting-small-businesses-during-the-festive-season/
https://www.francechannel.tv/Blog/FrenchCulture/Culture/How-Seriously-Do-the-French-Take-Black-Frida
https://web-assets.bcg.com/e9/6b/0ff886b5442e9fe95e72e974ae91/black-friday-consumer-study-2024-global-results-vf.pdf
https://web-assets.bcg.com/e9/6b/0ff886b5442e9fe95e72e974ae91/black-friday-consumer-study-2024-global-results-vf.pd


Audiences en marché pour Maison & 

Jardin – Juin 20251

Recherches Maison & Jardin par âge et sexe –

Septembre à Décembre 20241

Principaux termes de recherche pour les 

vêtements et accessoires 20241

Audiences en marché pour l’électronique 

grand public – Juin 20251

Croissance dans la mode: les accessoires de mode en 

France connaîtront une croissance annuelle de 8,4%3. 

Shopping Campaigns utilise des annonces visuelles pour 

stimuler les ventes.

Principaux insights en électronique grand public: le 

marché français de l’électronique connaîtra une 

croissance annuelle de 2,4%4. Multimedia Ads augmente 

la visibilité des produits et l’engagement.

La décoration intérieure en tête du marché: le marché français de la déco connaîtra une croissance annuelle de 11,8 %2. In-

Market Audiences permet de cibler les acheteurs intéressés.

Sources: 1. Données internes Microsoft – Exclusif FR; 2. Grandviewresearch (2025); 3. Grandviewresearch (2025); 4. Grandviewresearch (2025)

61% Voyages

53% Sport et fitness

51% Services financiers

47% Électronique grand public

196K
Les consommateurs recherchant des 

articles dans la catégorie Maison & Jardin 

sont aussi en phase d’achat pour

Gants en cuir

Doudounes

Créoles en or

Chaussettes de Noël

Cuissardes

Bracelets

Bottines Chelsea

Colliers

Bottines

Boucles d’oreilles

61% Voyages

54% Services financiers

54% Sport et fitness

41% Achats de Noël

225K
Les consommateurs recherchant des 

ordinateurs et de l’électronique sont aussi 

en phase d’achat pour

63% 57%

60% 71%
69%

37%
43%

40%

29%

31%

18-24 25-34 35-49 50-64 65+

Femme Homme

https://about.ads.microsoft.com/en/solutions/ad-products-formats/retail/shopping-campaigns
https://help.ads.microsoft.com/apex/index/3/en/60107
https://help.ads.microsoft.com/apex/index/3/en/56851#:~:text=In-market%20audiences%20are%20curated%20lists%20of%20customers%20who,on%20Bing%20and%20page%20views%20on%20Microsoft%20services.
https://help.ads.microsoft.com/apex/index/3/en/56851#:~:text=In-market%20audiences%20are%20curated%20lists%20of%20customers%20who,on%20Bing%20and%20page%20views%20on%20Microsoft%20services.
https://help.ads.microsoft.com/apex/index/3/en/56851#:~:text=In-market%20audiences%20are%20curated%20lists%20of%20customers%20who,on%20Bing%20and%20page%20views%20on%20Microsoft%20services.
https://www.grandviewresearch.com/horizon/outlook/home-decor-market/france
https://www.grandviewresearch.com/horizon/outlook/fashion-accessories-market/france
https://www.grandviewresearch.com/horizon/outlook/consumer-electronics-market/france
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Holiday Retail Trends
France, 2025

French shoppers 

prioritize low prices:

70% of French shoppers want Black Friday deals2. 

Promotion Extensions highlight discounts in search ads.

Omnichannel shopping 

continues to expand:

Hybrid shopping remains key, with French consumers 

expecting flexible fulfillment during the holidays4. Dynamic 

Remarketing re-engages with personalized, flexible ads.

Shopping season starts 

earlier:

Over 60% start deal-hunting early3. Audience Ads keep 

brands visible with targeted promotions.

Key trends and strategies

French Small and Medium Businesses (SMBs) could generate up to 50% of their annual revenue during 

the 2025–2026 holiday season, with a 5–15% increase if they leverage key events like Black Friday1 

.Performance Max campaigns support this growth through automation and cross-channel delivery. 

Contact your Account Specialist to get started.

Rolling average of indexed searches by retail category 20245

Window of opportunity

Cost per click and click through rate 20245

Sources: 1. Aboutfb (2025); 2. FranceChannel (2025); 3. BCG (2024); 4. BCG (2024); 5. Microsoft Internal data – FR Exclusive
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Home & Garden in-market audiences June 

20251

Home & garden searches by age and gender Sept-

Dec 20241

61% Travel

54% Financial Services

54% Sports & Fitness

41% Christmas Shopping

225K
Consumers shopping for Computers & 

Consumer Electronics are also In-

market for

Top apparel & accessories search terms 20241 Consumer electronics In-market audiences 

June 20251

Growth in fashion: French fashion accessories will grow 

8.4% annually
3

. Shopping Campaigns use visual ads to drive 

sales.

Top Consumer Electronics Insights: France's electronics 

market will grow 2.4% annually
4

. Multimedia Ads boost 

product visibility and engagement.

Home décor leading the market: France's home décor market will grow 11.8% annually
2

. In-Market Audiences help target 

interested shoppers.

61% Travel

53% Sports & Fitness

51% Financial Services

47% Consumer Electronics

196K
Consumers shopping for Home & 

Graden are also In-market for

Leather gloves

Down jackets

Gold hoop earrings

Christmas socks

Thigh-high boots

Bracelets

Chelsea boots

Necklaces

Ankle boots

Earrings

Sources: 1. Microsoft Internal Data – Exclusive for FR; 2. Grandviewresearch (2025); 3. Grandviewresearch (2025); 4. Grandviewresearch (2025)
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https://help.ads.microsoft.com/apex/index/3/en/60107
https://learn.microsoft.com/en-us/xandr/invest/microsoft-in-market-audiences
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https://www.grandviewresearch.com/horizon/outlook/consumer-electronics-market/france
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